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INNOWACYJNY RADOMSKI BIZNES — Przez trudy do gwiazd —
biznesplan

Dane kontaktowe szkoty

Nazwa szkoty
zgodna z formularzem
zgtoszeniowym szkoty

Adres szkoty

Kod pocztowy Miasto Wojewddztwo

Celem zadania jest stworzenie biznesplanu, czytiaserystyka
dziatalndSci gospodarczej wybranej na podstawie przeprowadzopyzdr Was badsankietowych.

1. FIRMA

Nazwa firmy

Cele firmy

Charakterystyka
- czym ledzie sg
zajmowa,

- jaki bedzie jej zasig
terytorialny,

- ile 0s6b lpdzie
zatrudnia

2. ANALIZA OTOCZENIA

wplyw poszczegdblnych elementéw otoczenia na funkcjarow/ firmy

Element otoczenia Wptyw ujemny Wptyw dodatni
Polityczne
ma Ekonomiczne
kro Spoteczno-kulturowe
Techniczne
Dostawcy
mik Klienci
ro Konkurencja
3. ANALIZA SWOT
Charakterystyka stanu

l.p. Silna strona

Staba strona
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Przewidywane zmiany

l.p. Szansa Zagrazenie

Podsumowanie analizy SWOT

Whnioski
z przeprowadzonej

analizy
(w jakim kierunku powinna
rozwijac sie firma

4. RYNKI DOCELOWE

Charakterystyka
segmentu

(rynku docelowegg)
na ktérym ledzie
dziatac firma

Sposbb
pozycjonowania
przedsgbiorstwa
(jego produktéw)

na wybranym rynku

5. CHARAKTERYSTYKA PRODUKTU/USLUGI

Rodzaj oferowanych
produktow lub ustug

Struktura
asortymentowa
produktow lub ustug

Cechy produktow
lub ustug

Marka
(czy kedzie kreowana,
w jaki sposob

Opakowanie produktu
i jego funkcje
znaczenie

- wystroju wretrz,

w przypadku ustug,

- witryny internetowej,

w przypadku e-ustug itp

Specyficzne
wymogi prawne
dotycgce produkciji
i/lub sprzeday

6. KANALY DYSTRYBUCJI

Rodzaj wybranych
kanatow dystrybuciji
Z uzasadnieniem

Rodzaj strateqgii
dystrybuciji

intensywna, selektywna,
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ekskluzywna
- z uzasadnieniem

Lokalizacja
przedsgbiorstwa
- alternatywy wyboru
- co wplyrgto na jej
wybor?

7. CENA

Jak kedg sie
ksztaltow& ceny
produktow lub ustug?

R&nicowanie ceny
w odniesieniu do
roznych grup klientow

8. PROMOCJA

Cel dziatar
promocyjnych

Wykorzystane

narzedzia promocyjne
ze wskazaniem adresatéw

9. KOSZTY
rozktad kosztow na dziatania

Nazwa kosztu

Wartosé kosztu

% udziat w sumie
kosztoéw

Projekty

architektoniczne, budowlane, remont/adaptacja lokalu

Zakup wyposzenia

Zakup technologii,
know-how, pozwolg atestéw, badaitp.

Pracownicy
- zatrudnienie przez pierwszy mugsi
- koszty ich przeszkolenia

Zakup towaréw handlowych

Zakup maszyn i ugzlzer potrzebnych w
procesie produkciji

Promocja i reklama

Inne — jakie?
media (prad , woda , telefon, wyw6z $mieci)
- czynsz za wynajem lokalu

Suma




